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Att "se” samma sak pa olika sitt —
teoretiska val och metodologiska
konsekvenser

GLENN SJOSTRAND

Hur sitts priset pa diamanter? Ja, det dr ett exempel pa en friga vars
vetenskapliga svar dr beroende av vilken teori for forklaring som
viljs. Kapitlet stiller fragan om vilka konsekvenser valet av teori
har fér en studies argumentation, metodologiska tillvigagangssitt
och slutsatser. Med hjilp av jimforelser mellan tre teorier som for-
klarar pris pa diamanter pé olika sitt, en nationalekonomisk och
tva sociologiska, tydliggors skillnader i argumentation, metodologi
och slutsatser. Ar priset ett resultat av balans mellan utbud och
efterfragan, dr priset ett resultat av osikerheter om hur diamantens
kvalitet ska bedomas, eller soker aktorer fa acceptans for ett pris pa
diamanter — ett pris som bestimmer kvaliteten?

Min utgangspunkt ir att teori och teorival logiskt foregar empiri
och datainsamling. Vi ser alltsd alltid ndgonting (verkligheten, obser-
vationer, data och empiri) som “nagonting” mot bakgrund av var
uppfattning om vad det ir vi ser — helt enkelt en teori (Kristensson
Uggla 2019). Teorin "bestimmer” vilka vetenskapliga problem som
blir synliga och "formulerar” vilka frigor som blir relevanta att ge
svar pa. Olika teorier ”ser” samma utsnitt av verkligheten pa olika
satt och forklarar ddrfér samma eller snarlika forskningsproblem pa
olika sitt — ocksa inom samma vetenskapliga disciplin. Teorivalet
paverkar alltsa vad i den empiriska verkligheten som hamnar i fokus
och hur vetenskapliga problem formuleras.

Aven om studenter och forskare har stétt pa manga teorier i sin
utbildning, har man kanske inte fordjupat sig i sa minga. Vi utgir
ofta ifrdn teoristoff som vi dr bekanta med, vilket begrinsar eller
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till och med styr studiens inriktning. Liksom det finns skillnader
mellan vetenskapliga discipliner i hur man bygger upp en kedja av
argument for det man vill hivda, finns det olika teoretiska traditio-
ner inom sociologin. Dirfor finns det anledning att dels forkovra
sig i olika sociologiska teoritraditioner, dels tydliggora teorivalet
s att det framgér att det finns olika sitt att férklara samma veten-
skapliga problem och en argumentation om varfor en viss forkla-
ring (min valda forklaring) 4r mer frukebar eller anvindbar in
nagon annan (Swedberg 2012, 2014). Man kan hivda att teorivalet
bor styras utifrin vilken teori som objektivt 4r bist att anvinda
for att forklara vetenskapliga problem, dven om valet bygger pa
subjektiva overviganden (Marcoi & Nguyen 2019; Okasha 2011,
2015). En god teori bor ocksé inspirera till fortsatt teoriutveckling
(Kristensson Uggla 2019).

Inspiration till teorival kan komma varifrdn som helst. Kanske
later man sig inspireras av vad man har list i lirobdcker eller veten-
skapliga studier, vad man har sett i medier, vad ménniskor gor eller
vad kollegor och studiekamrater siger. Eller har man en egen idé
om hur nigot fenomen ska forklaras som inte har prévats tidigare.
De tidiga teoretiska idéerna om hur problemet kan forklaras bor
utvecklas med stod av en genomging av tidigare forskning eller
en riktad ldsning av sociologisk teori som gor den tillimplig pa
den egna studien. Jag fir en rikening i mitt lisande som avgrinsar
studiens omfattning och ger en tydligare bild av hur jag ska gi till
viga for att genomféra den. Den teoretiska tradition som ens stu-
die knyter an till ger manga ledtradar till hur teorin kan utvecklas
och studien genomforas. Den teoretiska utvecklingen som en stu-
die kan bidra till sker dessutom ofta i alla steg i forskningsprocessen
(Swedberg 2012, 2014).

Oavsett hur man triffar sitt val av teori fir valet omfattande
konsekvenser fér hur studien genomfors och vilken typ av slutsat-
ser som kan dras. Exempelvis avgor teorin vilka data som behéver
samlas in, hur de ska samlas in, vilka som ska ingd i ett urval, vilka
fragor som ska stillas i en intervju eller enkit och vad man ska leta
efter i observationer, dokument, databaser eller andra killor.

Syftet med kapitlet ir att ldsaren ska fi kinnedom om och
verktyg for att genomfora en studie som ir konsekvent i sin argu-
mentation och som bygger pa att teori, problem, metodval och
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empiri hinger samman sé att slutsatserna blir tydligt konsekventa.
Dessutom hoppas jag att ldsaren ska kinna sig friare att formulera
problem och teori, utan att lita sig styras av de skolbildningar och
teoretiker man stott pa i sin utbildning, och nirma sig sociolo-
gisk argumentation som nagot spinnande och roligt. Jag vill ocksa
betona att valet av teori eller teorier (ifall man himrar inspiration
fran flera) inte behdver vara begrinsande, utan ofta dppnar upp for
flera olika sitt att ga till viga och argumentera. Nu till frigan om
diamantpriser som exempel pa ett konkret samhillsproblem.

Prissittning pa diamanter som
samhillsvetenskapligt problem

Inom samhillsvetenskaperna finns ett flertal olika teorier om pris
och prissittning. For att konkretisera hur val av teori kan bli avgs-
rande for en studies genomforande, argumentation och slutsatser
ska jag diskutera tre olika teorier om prissittning: en nationaleko-
nomisk och tvé sociologiska. Flera andra vetenskapliga discipliner
forklarar priser, exempelvis ekonomisk historia och ekonomisk
psykologi. Hir viljs den nationalekonomiska forklaringsmodellen,
som 4r vanligt forekommande i samhillsanalyser och som ekono-
miska nyheter ofta baseras pd, och tva sociologiska som ger alter-
nativa och kompletterande forklaringar. Forst presenterar jag nigra
omstindigheter som tillverkare, siljare och kvalitetsbedomare av
diamanter ofta beskriver paverkar prissittningen pi diamantmark-
naden. Direfter diskuterar jag hur var och en av teorierna kan for-
klara prissittningen och till sist hur valet av forklaring paverkar
resonemangssitt och slutsatser.

Priset pd naturliga diamanter — de som forekommer i berggrun-
den — siitts traditionellt av ddelstensexperter som gemmologer eller
s kallade diamantaires (se nedan). Bedomningen av priset paver-
kas av fysiska faktorer som form (normalt 4r runda diamanter mer
virdefulla 4n andra former), storlek (ofta baserat pd vikt som maits
i karat, dir en karats diamant 4r mer vird 4n tvd diamanter om
vardera 0,5 karat), firg (den virdefullaste saknar firg), renhet (utan
synliga infillningar) och slipning (ju mer symmetrisk slipning som
ger briljans, desto hdgre virde). Priset blir hogre ju szorre och dir-
med sillsyntare diamanten ir, ju finare firg, ju klarare och ju bittre
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slipningen ir. Var och en av egenskaperna bedéms av experterna att
ge ett hogre pris.

Over tid har diamantpriserna 6kat stadigt — en tiodubblering
mellan 19602016 f6r en en-karats diamant (frin 2 700 amerikan-
ska dollar dr 1960 till 30 925 dollar ar 2016, se Statista 2016). Det
finns dock vissa omstindigheter som forsvirar prissittningen
ena sidan och prisutvecklingen 4 andra sidan. Vad giller prissitt-
ningen ir de finaste diamanterna svéra eller oméjliga att prissitta
eftersom de sillan blir tillgingliga p4 marknaden — de kan alltsa
inte prissittas da vare sig utbud eller efterfrigan finns (Potrykus
2022). Och prisutvecklingen har det senaste decenniet pekat nedat
dd man kostnadseffektivt pa industriell vig kan framstilla synte-
tiska diamanter (ibland kallade labbodlade eller fabriksgjorda dia-
manter) som i kvaliteten inte skiljer sig fran naturliga diamanter
(Kohn 2022). Det har blivit svirt att avgora skillnaderna mellan
dem — ocksa for experter — da de optiske, kemiske och fysikaliske ir
identiska. Hittills har naturliga diamanter frimst anvints till juveler
och fabriksgjorda diamanter frimst till industriell tillverkning. Men
nir fabriksgjorda diamanter blandas med naturliga diamanter pa
marknaden paverkas priset pa bada typerna. Fabriksgjorda diaman-
ter, sérskilt de som framstills i kinesiska laboratorier, 4r tio till tjugo
ganger billigare 4n naturliga diamanter. Dirfor siljs och anvinds
naturliga diamanter som inte uppnér kvalitetsstandarden som om
de vore fabriksgjorda diamanter och de betingar ungefir samma
laga pris som fabriksgjorda diamanter. Inom industrin anvinds bade
naturliga och fabriksgjorda diamanter, men eftersom fabriksgjorda
diamanter kan kundanpassas och tillverkas billigt i stora kvantiteter
star de for en allt storre andel av alla diamanter som anvinds inom
industrin (China Weekly News 2009). Priserna har sedan 2015 fallit
generellt sett och mellan 2023—2025 har priserna minskat med 26
procent for naturdiamanter och frin 20202025 med 74 procent
for fabriksgjorda diamanter (Guardian 2025).

Fabriksgjorda diamanters virde bedoms inte bara utifran ovan-
stdende egenskaper, utan ocksd utifrin exempelvis forvintad efter-
frigan, konjunkturer och anvindningsomrade (maskintillverkning,
transportsystem och s vidare) och vem som ir slutanvindare (bygg-
branschen, gruvindustrin, stenslipnings- och poleringsindustrin).
Med fabriksgjorda diamanters 6kade kvalitet och svérigheter att
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avgora skillnader mellan dem och naturliga diamanter har allt fler
fabriksgjorda diamanter ocksd borjat siljas som juveler och inte
bara till industrin. Utdver de traditionella bedémningsfaktorerna
som bedomare for prissittning gor enligt ovan, tillkommer andra
bedémningar. Hirnist vinder vi oss till dem som gor denna virde-
ring och hanterar de processer som omgirdar prissittningen.

Diamantaires

Niégra fa stora foretag i vidrlden hanterar diamanter under hela
processen — frin utvinning av ridiamant till forvirv, design, skir-
ning, polering, certifiering, sparbarhet, prissittning och forsiljning
— och de frimsta 4r familjedgda foretag. De mest vilrenommerade
familjerna i diamantbranschen kallas diamantaires och ir liksom
diamanttillverkare, diamantproducenter, diamantslipare och gem-
mologer specialiserade pa att bedoma kvaliteten och priset pa dia-
manter. De har nirmast skapat ett monopol pé att kopa upp raste-
nar och foridla dem.

Trots en monopolliknande marknad har det blivit svérare
for diamantforsiljare att bedoma kvalitet och pris — sirskilt med
okningen av fabriksgjorda diamanter pa marknaden. Farhagorna att
fabriksgjorda diamanter overflodar diamantmarknaden for juveler
bland les diamantaires ir pataglig. Diamantpriserna pd marknaden
behéver darfor manipuleras for att priset ska behallas eller 6ka. Dir-
for har frimst Rapaport Group och De Beers diamantkartell, som
dominerar prissittningen av diamanter, forsokt hemlighdlla priset
pa fabriksgjorda diamanter samtidigt som de i marknadsforing till-
skrivit naturdiamanterna virden som syftar till att driva upp priset.
Branschen arbetar hart med att konstruera vad som ska anses vara
naturliga diamanters pris. Genom att uppritthélla priset pa naturliga
diamanter kan fabriksgjorda diamanter behélla sitt ligre pris —annars
ir farhagan att ingen kommer att vilja ha de naturliga diamanterna
vars pris dirmed kommer att sjunka. Virdet pa naturliga diamanter
uppritthalls frimst genom strategier som langsiktig och strategisk
marknadsforing, ofta i nya digitala forsiljningskanaler (Mamonov
& Triantoro 2018; Rapaport 2021). Férhoppningen med strategierna
dr att fi upp priserna pa bade naturliga och fabriksgjorda diamanter
genom att separera marknaderna och patala skillnader som ir allt
svérare att observera — sirskilt for enskilda konsumenter.
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Rapaport Group har sedan 1978 varje vecka gett ut en prislista
pa diamanter som diamanstiljare prenumererar pa for att sitta pri-
set mellan foretag, vilket tydligt paverkar priserna till kund. Prislis-
tan samordnar siljarnas utpris till kund trots konkurrens. Men stu-
dier (Mamonov & Triantoro 2018) har visat att diamantforsiljare
anvinder metoder for att fordunkla eller minska jimforbarheten
och skapa osikerhet for koparna. Man okar kostnaderna for att
jamfora priser mellan forsiljare genom att 6ka prisspridningen pa
liknande produkter och papeka att priserna ligger i diamanternas
egenskaper som lekmin inte kan bedéma.

Det blir sirskilt viktigt for branschen att halla priserna uppe
pa fabriksgjorda diamanter nir allt fler anvinds som juveler. Men
hur gor branschen for att fi upp priset pa bidde naturliga och
fabriksgjorda diamanter? Rapaport Groups styrelseordférande
Martin Rapaport foreslog dr 2019 en ny strategi fér f& upp pri-
serna pa de fabriksgjorda diamanterna genom att listpriserna pa
fabriksgjorda diamanter skulle offentliggoras pa virldens storsta
nithandelsplats f6r diamanter Rapnet — nagot som hittills dolts
for att undvika konkurrens och prispress. Férhoppningen var att
priserna pa fabriksgjorda diamanter skulle ga upp genom att pris-
listan baserades pd de naturliga diamanternas lagstapriser (77mes of
India 20192). Forslaget fick genast kritik av diamantaires runt om
i virlden, som gick samman for att rosta ned forslaget och hota
med att bojkotta Rapaport. De menade att en lista med priserna pa
fabriksgjorda diamanter med stor sikerhet skulle leda till att virdet
pa de naturliga diamanterna i stillet drastiske sjonk. 74 procent av
de drygt 8 oo medlemmarna pa Rapnet réstade ner forslaget att
publicera priser pa fabriksgjorda diamanter och 79 procent réstade
emot att lista och Gver huvud taget silja fabriksgjorda diamanter
(Times of India 2019b).

De Beers valde en motsatt strategi 2018 och har under mir-
ket Lightbox lanserat en kollektion av fabriksgjorda diamanter till
juveler som ska gora det ldttare for kopare av juveler att skilja mel-
lan naturliga och fabriksgjorda diamanter. I och med inférandet
sjonk priserna pa konkurrerande forsiljares diamanter i segmentet
med 30—60 procent och efterfrigan 6kade (McKay 2019). Kritiken
i branschen blev hird. Man menade att diamantmarknaden spid-

des ut med fabriksgjorda — eller med det nedvirderande begreppet,

124



ATT »SE« SAMMA SAK PA OLIKA SATT

syntetiska diamanter — och att det hade blivit dn svirare att upp-
ricthélla virdet pa naturliga diamanter. Men ar 2025 hade priserna
pa fabriksgjorda diamanter for juveler fallit med 9o procent ut
till kund och de naturliga diamanternas pris har ocksd sjunkit.
De Beers strategi hade misslyckats och de ligger viren 2025 ned
Lightbox som koncept och atergir till att endast silja naturliga dia-
manter (De Beers 2025).

Av de stdrre siljarna av juveler dr det frimst Pandora som fort-
satt satsar pé fabriksgjorda diamanter med sloganen Diamonds are
not only forever, but for everyone menar foretagets vd att detta dr
enda vigen framat for en bransch som tryggar virdet vars kunder
efterfrigar hallbar och etisk tillverkning. Pandora framhaller att
man beter sig etiskt och tar socialt ansvar f6r diamantforsiljningen
samt virderar de fabriksgjorda diamanternas kvalitet pi samma sitt
som de naturliga diamanternas — och dd man kan man héja pri-
serna (Denham 2021). Ar 2022 bestimde sig butikskedjan Walmart
for at silja fabriksgjorda diamanter som juveler. Som konsekvens
har De Beers huvudigare Anglo American skrivit ned aktievirdet
med 45 procent pa De Beers och vill silja av sitt majoritetsigande
i bolaget. Det har fitt De Beers att dterigen byta strategi genom
att forsoka Gvertyga konsumenterna om att naturliga diamanter ar
mer virdefulla eftersom de dr mer sillsynta. De Beers vd har sagt
att juvelerare som siljer fabriksgjorda diamantjuveler maskerar sina
juveler som sillsynta och att de 4r en enorm bluff (Strasburg &
Kapner 2025). De har dirfor tagit fram en liten maskin (kallad
DiamondProof) som snabbt ska verifiera ifall en diamant ir
fabriksgjord eller naturlig — for att kunna éterigen differentiera
marknaden och rikta sig till de som 4r bereda att betala extra for
naturliga diamanter.

Uppenbarligen finns det méinga steg mellan produktion och
kop av diamanter och manga inblandade aktérer som kan ha bety-
delse for prissittningen — priser fluktuerar 6ver tid och paverkas av
branschens foretradare. Det blir ddrfor intressant hur olika pristeo-
rier ligger vikt vid olika aspekter av prissittningen.
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Sambhillsvetenskapliga pristeorier

Priser 4r inte bara ekonomiskt utan ocksé sociologiskt intressanta
da de samordnar olika aktdrers handlingar genom antingen stan-
darderbjudanden om varor och tjinster som kan jimféras med
varandra eller genom den unika statusen som varan/tjinsten eller
siljaren (varumirket) har pé sa kallade statusmarknader. Samord-
ning kan ocksd dstadkommas genom att varan eller tjinsten till-
skrivs ett virde under en process som ir skild fran prissittningen.
Detta sitt att forstd priser utgr ifran att priser, produkter, tjinster
och producenter med mera jimférs pa en marknad som innefat-
tar konkurrens mellan tillverkare, siljare och képare (képare kan
konkurrera om status som varan ger, Aspers & Beckert 2011). Dess-
utom maste aktdrerna kunna bedéma kvaliteten pa varorna/tjins-
terna och virdet av dem i férhallande till tillgdngen pa pengar och
det upplevda behovet eller begiret av dem (Aspers & Beckert 2011).
Nedan presenteras tre olika teorier om priser. Vi bérjar med natio-
nalekonomisk teori.

Nationalekonomiska pristeorier

Inom nationalekonomisk teori har frigan om hur pris sitts pd en
marknad grundats pa olika sitt att resonera. Pris kan till exempel
utgd ifrdn att varan har ett objektivt naturligt virde oavsett minsk-
lig paverkan. Prisbildningen kan ocksi forstas som baserad pa pro-
duktionskostnaderna, sirskilt hur mycket arbetskraft som lagts ned
pa att framstilla varan. Priset kan ocksd grundas i att varan gar att
anvinda till ndgonting som brukaren tillskriver virde och efterfrigar.
Inom klassisk nationalekonomi var bidde produktionskostnaderna
och efterfrigan en del av forklaringen till priset, medan de senare
verksamma sa kallade neoklassiska nationalekonomerna menade att
samspelet mellan utbud och efterfrigan bestimmer priset. Vi ska
inte g igenom alla historiska ekonomiska pristeorier utan utga frin
samtida neoklassisk ekonomisk teori. Hir tinker man sig generellt
alltsa att en balans uppnis nir efterfrigan pd och utbudet av en
vara eller en tjanst mots vid ett visst pris. Nér efterfragan dr storre
dn utbudet 6kar priset och tvdirtom. Det kallas marknadsjimvike
(enligt den allminna jamviktsteorin) nir utbudet motsvarar efterfra-
gad kvantitet, men skulle ett utbudsunderskott (efterfragedverskott)
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eller efterfrageunderskott (utbudséverskott) uppsta dndras punkten
for marknadsjimvikten och priset justeras for att dterigen balansera
utbud och efterfrigan — allt annat lika.

Enligt neoklassisk modell har varje produkt ett enda pris. Alla
bud gors, alla uppgoérelser triffas och alla priser sitts samtidigt och
marknaden utjimnas pa ett gonblick. Sedan bérjar hela proces-
sen frin bérjan igen. Enligt den allminna jimviktsteorin 4r det
tvirtom priser som skapar utbud och efterfrigan. Teorin "ser” alltsd
aggregerade data om priser pa en vara eller en tjinst som bestim-
mande for vilken efterfragan och vilket utbud och av en vara har
— till exempel diamanter.

I figur 1 avbildas den tinkta idealmodellen for forklaring av
priser, vilken sedan problematiserats utifran faktiska exempel som
modellen inte kan forklara. Andra ekonomiska villkor grundmodel-
len utvecklar ir priset pa andra likvirdiga varor och tjdnster, anta-
let producenter, den disponibla inkomsten, preferenser och smak,
vixande eller krympande befolkning, inflation och sa vidare och
hur de paverkar utbud och efterfrigan pi diamanter. Andra eko-
nomiska faktorer som péverkar priset och relaterar till utbudet ir
produktionsfaktorerna, 16n, kapital, lokaler, rivaror och tillginglig
teknologi.

Figur 1. Efterfragan och pris
enligt nationalekonomisk grundmodell

Efterfrigan

Pris
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Grundmodellen kan kompliceras genom att man exempelvis antar
vad som hinder med efterfrigan ifall priset gar upp med 1 procent,
ifall konsumenternas val andras och sa vidare.

Inom nationalekonomin ir idealtypen en marknad dir priser
sitts utifrin minst fem antaganden om hur aktdrer (vare sig de ir
konsumenter eller foretag) agerar: 1) De har preferenser och kin-
ner till dem. Preferenserna ir fullstindiga i den bemirkelsen att
man kinner till alla sina preferenser i alla tinkbara kombinationer
av behov/nytta och preferensernas konsekvenser. 2) Preferenserna
ir kompletta (varor och tjinster kan jimforas med varandra).
3) Preferenserna ir reflexiva (kdparen av vilken vara eller tjinst
som helst, sig ett dpple, dr minst lika n6jd med ett annat liknande
dpple). 4) Preferenserna ir transitiva (om en konsument tycker att
en vara x dr minst lika bra som en annan vara y och y ir minst lika
bra som z, kommer konsumenten att tycka att x 4r minst lika bra
som z). 5) Aktoren foredrar alltid mer av en vara eller tjanst snarare
in mindre av densamma (Parkin 2022; Varian 2020).

For att teorin ska kunna provas behovs aggregerade data om
bland annat enskilda varors priser, konsumenters val, hur ménga
varor som finns tillgingliga pd marknaden och hur mycket som
efterfragas. Ndr en viss uppsittning val pid marknaden foredras
framfor andra val har de ett hogre pris. Till antagandena liggs ofta
att akedrer har full information och kan ta hinsyn till sin budget-
restriktion. Idealmarknaden ir den finansiella spotmarknaden, da
den ir tinke att mest likna de forhéllanden som antaganden ovan
avspeglar (Abolafia 1996; Knorr-Cetina & Preda 2005). Idealtypen
dr standardmarknad, dir de produkter som siljs antas kunna jimfo-
ras med andra produkter och dir virdet pa produkten kan bedomas
oberoende av kopare och siljare (Aspers 2009, 2013).

Metodologiskt behdvs ofta en kombination av data som inhdm-
tats pa olika sitt — alla pa aggregerad individdataniva — for att kunna
prova om teorin stimmer dverens med vad som kunnat observeras
pa marknaden. Nedan ges nigra exempel pa metod och tillviga-
gagangssitt samt data som anvinds utifrin neoklassisk national-
ekonomisk teori — om man utgar ifran att pris pa diamanter ir en
idealtypisk standardmarknad (det finns andra nationalekonomiska
teorier som gor andra antaganden som inte berdrs hir).
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1. Utbud- och efierfrigeanalys. Man undersoker forhillandet mellan
utbud och efterfragan for att kunna forsta och forklara hur forind-
ringar i utbud pa och/eller efterfrigan av diamanter paverkar pri-
serna. I detta ingar att analysera konsumenternas preferenser, fore-
tagens produktionskostnader och marknadsvillkor.

2. Marknadsundersokningar och konsumentforskning. Enkiter och
intervjuer riktade till konsumenter om deras preferenser, bendgen-
het att betala for olika typer av diamanter och deras marknadsbete-
ende. Data inhidmtas dven fran butiker, e-handelsplattformar och
marknadsplatser pd nitet samt genom enkiter riktade till produ-
center och branschexperter. Numera finns ocksa prisjimforelsesajter
med uppdaterade prisdata. Med hjilp av denna data beskrivs och

forklaras hur konsumenter uppfattar och virderar diamanter.

3. Tidsserieanalyser med pris- och konsumentprisindex- och inflations-
analyser. Genom att analysera historiska data kan man urskilja tren-
der, monster och cykler i syfte att soka forutsiga prisrorelser.

4. Kostnads—nytto-analyser. Genom att utvirdera de kostnader och
den nytta som ir férknippade med produktions- och konsumtions-
beslut, sasom produktionskostnader, transportkostnader med mera.

Empiriska data bestdr ofta av ett statistiskt material som utvunnits
genom enkiter, registerdata eller intervjudata. De ovannimnda
metoderna visar ocksa att man, precis som utifrin sociologisk teori,
ofta behéver flera varierade datakillor och datainsamlingsmetoder
for att kunna forklara priser och prova sina forklaringar.

I den nationalekonomiska teorin dr utbud och efterfrigan givna,
vi behover inte veta hur de uppstér eller varifrin preferenserna kom-
mer eller hur de paverkas. I sociologisk teori om pris didremot ér de
sociala processerna och den sociala konstruktionen av utbud och
efterfrigan som ir det intressanta. Hur formas utbud och efterfra-
gan marknaden? Nedan ska tva olika sociologiska teorier med denna
ansats och vilka konsekvenser de fir for metod beskrivas.
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Sociologiska pristeorier

Tidigare gavs standardmarknaden som exempel pa en typ av mark-
nad som neoklassisk nationalekonomisk teori framgingsrikt ana-
lyserar, det vill siga en marknad dir varans materiella, objektiva
egenskaper enkelt kan avgdras och tas for givna av konsumenten.
Andra samhillsvetare, sirskilt sociologer, har problematiserat den
nationalekonomiska ansatsen och utvecklat alternativa teorier om
hur priser fungerar och hur priser sitts pd en marknad. Det empi-
riska exemplet diamanter i detta kapitel har valts med tanke pa dess
forklaringskrivande sociologiska komplexitet, och i det avseendet
skiljer sig diamanter frin manga andra typer av varor och tjinster
(Beckert & Rossel 2013).

En annan marknad 4n standardmarknaden ir statusmarknaden,
dir varors virde bedoms utifran status. Denna ir ofta forknippad
med aktorernas (ibland varumirkenas) tillskrivna status som foljer
med att dga eller konsumera statusmirken pa omraden som klider,
bilar, konst, vin — eller diamanter. Produkter pa statusmarknader
dr svarare att bedéma och experternas bedémningar skiljer sig ét.
Men aktorerna kan sjilva ligga grunden for en statusvirdering, en
virdering av deras stillning pd marknaden. Aktorerna har virde i
forhallande till varandra, men vad som har hég status kan foérind-
ras genom maktkamper pi marknaden om hur status ska definieras
(Aspers & Beckert 2011).

Aven priset pa sidant som auktionerade varor (Smith 1989),
konst (Velthuis 2005; Beckert & Réssel 2013; Beckert 2020), kultur
(Wherry 2012), blod och minskliga organ (Almeling 2017; Healy
2006; Steiner 2003), vin (Garcia-Parpet 2011), droger (Sandberg
2012), modeklider (Mears 2011) och bomull pi virldsmarknaden
(Caliskan 2010) har sagts behéva andra forklaringsmodeller in
den neoklassiska nationalekonomin. Pa den typ av marknader det
hdr 4r friga om giller nimligen inte samma forutsittningar som
pa anonyma spotmarknader pd bérsen eller pi standardmarkna-
der. Prissittningen pa dessa marknader ir i behov av sociologisk
teori som bygger pd andra antaganden (Caliskan 2007). Utbud och
efterfrigan kan inte ensamma forklara priset, som i stillet avgors
av bland annat den sociala kontext dir produktens funktion och
symboliska egenskaper bedoms. Men det handlar ocksa om vilka
si kallade bedomningsanordningar (se nedan) som anvinds och
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vilka institutionella regelverk, maktstrukturer mellan producent
och konsument, sociala nitverk och s vidare som finns. Alla dessa
sociala aspekter paverkar pris (Aspers & Beckert 2011).

Tva sociologiska forklaringar ska nedan anvindas for att forklara
priset pa diamanter som anvinds till juveler — inte till industrin.
Béda teorierna forsoker forklara samma sak, men med olika utgangs-
punkter och med olika metodologiska konsekvenser. Avslutningsvis
gors en jamforelse av de olika sociologiska teoriernas problem, av
deras antaganden och konsekvenser f6r metodologiske tillvigagangs-
sitt och argumentation — det vill siga vad de ser och inte ser.

I den forsta sociologiska pristeorin fokuseras status och hur sys-
temet for hur bedémning av diamanters status och kvalitet gar till.
I den andra sociologiska teorin blir fokus pa omstindigheter som
skapar diamanter som en vara med ett visst pris.

Sociologisk teori 1: Mening, status och osikerhet
som forklaring av pris
Vid férsta anblicken finns det ingen uppenbar nytta med att 4ga en dia-
mant. [...] Ett av de mest pétagliga skilen il atc 4ga eller bira diamanter

ligger i deras forestillda virde som sillsynta och dyra objekt. (Mamonov
& Triantoro 2018: 16.)

Om vi tinker oss att diamanten ir en vara vars inneboende virde
eller kvalitet r svér eller omojlig f6r en konsument att objektivt
bedéma och att den konsumeras for att den 4r vacker, héjer dga-
rens status eller har ett symboliske virde, kan inga oberoende eller
neutrala bedémningar av dess pris eller investeringsvirde goras
(Beckert 2020; Jotanovic & D’Ecclesia 2019). Diamanter ir unika,
ojimforbara varor, och det finns en osikerhet i hur minniskor
virderar dem estetiskt och bedomer deras kvalitet (Karpik 2010;
Velthuis 2005). Diamanter med till synes likvirdiga egenskaper
kan betinga mycket olika priser — det framtida investeringsvirdet
ir osikert och till synes svart att forstd.

Begreppet “bedémningsanordning” (judgement devices) har
anvints for att tydliggora hur konsumenter pa statusmarknader gar
till viga for att for att beddma kvaliteten av varor som kinneteck-
nas av att de ir “ojimforbara” (Karpik 2010: 10). Eftersom kon-
sumenterna saknar fullstindig information om varor och tjinster,
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och dirmed inte pa rationella grunder kan bedéma deras kvalitet,
behéver de bli begripliga for dem. Det kan de bli genom bedém-
ningsanordningar sisom rankningslistor och betygssittningar,
reklam, lagar och forordningar (garantier, konsumentkédplag), jaim-
forelsepriser pa e-handelsplatser (Prisjake, Pricerunner), kreditinsti-
tut, nitverk av vinner som har erfarenhet av dem och kan rekom-
mendera dem eller ej, kritiker som recenserar produkten, experter
och certifieringar som hjilper konsumenter att bedéma kvaliteten
(Beckert 2011a; Callon m.fl. 2007; Stark 2009, 2020). Denna typ
av anordningar finns dock inte for diamanter. Kunderna 4r dir helt
hinvisade till experternas och siljarnas uppgifter.

Diamanternas estetiska virden och symboliska statusvirde kan
dirfor dramatiseras och manipuleras av experter (diamantaires),
prissittande institutioner (sdsom De Beer och Rapaport Group) och
medier som beskriver och bedomer diamantmarknaden. Osiker-
heten och ojimférbarheten kan dkas genom marknadsféring och
expertutlitanden som skapar estetiska statusmarkérer. Med fram-
gangsrika narrativ som De Beers slogan fran 1947: "Diamonds are
forever”, skapas emotioner och en symbolik som knyter diamanter
till evig kirlek och anfértroende.

Diamanters symboliska virde kan ocksi bygga pa ett hogt pris
(Veblen 1926 [1899)), vilket diamantaires ir vil medvetna om nir
de i marknadsforing péstar att diamanter sakta men sikert 6kar
i virde — annars skulle diamantmarknaden kollapsa (Braun &
Hotter 2010). Thorstein Veblen menade redan i slutet av 1800-talet
att varor som juveler kops for att de dr dyra (1926 [1899]). Lyxvaror
som diamanter 4r inte till nytta for individen, utan man koper dem
for att ge en stark signal till omgivningen att man har rad att visa
upp en uppenbart onyttig vara. Drivkraften bakom képet idr indivi-
dens tillfredstillelse vid dsynen av manniskor som dr avundsjuka pa
den sociala status och rikedom som skrytkonsumtionen vittnar om
(Veblen 1926 [1899]). Investeringar i diamanter har dirfor kallats
emotionella (Potrykus 2022).

Diamanters pris och forekomsten av spekulationsbubblor pd
aktiemarknaden for diamantféretag paverkas ocksi av virldshin-
delser sasom finanskrisen 2008, den europeiska skuldkrisen och
Rysslands invasion av Ukraina (Potrykus 2022). Av bland annat
dessa skil behdver man skapa trovirdighet i berittelserna om
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produkten — till exempel om betydelsen av de olika aspekterna av
diamanters egenskaper (Beckert 2020).

Diamantpriserna blir i detta perspektiv inte ett resultat av indi-
viduella preferenser och utbuds- och efterfragesituationen, utan av
marknadsforing, skapandet av beridttelser som forstirker diaman-
ternas statusmarkering men som ocksé uppritthéller osikerhet om
hur bedémning av priset gors (Beckert 2011b). Det édr nitverk av
diamantaires som skapar konstruktioner av diamanters symboliska
mening i samhillet. Perspektivet, som vinder upp och ned pé kau-
saliteten i forhallande till standardteorin, har exempelvis omfattats
av sociologer som Emile Durkheim (1997 [1893], 1992 [1890-1900])
och Pierre Bourdieu (2005).

Vid en sociologisk studie som utgir frin detta teoretiska per-
spektiv foretas en strukturell undersdkning av den symboliska
betydelsen av status och pris. Berittelserna om osikerhet kring pro-
dukternas virde skapas i olika relationer som péaverkar marknaden.
Hur kunder skapar mening och hur de paverkas av tillginglig infor-
mation om hur kvalitet bedéms blir centralt for forklaringen. For
att kunna gora en sidan undersokning behdver man data om hur
information om diamanter manipuleras av monopolister genom
marknadsforing men framfor allt hur kunder begripliggor de berdt-
telser som finns vid sin egen bedomning av virdet och hur detta
paverkar deras beslut att kopa diamanter. I detta ingar hur status
konstrueras, hur marknadsstrukturen pi diamantmarknaden ser
ut (med monopolliknande situation), hur olika experter gor olika
bedémningar men framfor allt hur kunderna gor en individuell
bedémning och tolkning av tillgingliga data. Individernas bedém-
ning av den osikra och ojimf6rbara virderingen ir en social process
som paverkas av hur andra runt omkring dem uppfattar samma
information om diamanternas kvalitet och virde. Det innebir att
diamantmarknaden med fordel kan studeras som ett filt med rela-
tioner mellan olika organisationer och institutioner (Bourdieu 1977
[1972]; Powell & DiMaggio 1983, 2023). Priset blir i detta perspektiv
ett resultat inte av utbud och efterfrigan, utan av hur ojimférbarhe-
ten hanteras under en socialt formad marknadsprocess.

Denna sociologiska teori bidrar till att forklara hur preferen-
ser hos individer uppkommer och inte tar dem for givna. Teorin
forklarar dirfor pa ett bittre sitt 4n nationalekonomisk teori hur
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priser pa statusvaror som diamanter kan dramatiseras, betonas eller
beslutas om.

Sociologisk teori 2: Prisformering: singularisering,
diskriminerande monopol och avkastningshantering
Utifran en annan sociologisk teori bestims pris strategiskt av fore-
tag, sirskilt dominerande foretag, som soker uppritta eller upp-
ritthlla en dominerande position pd en marknad (Beckert 2011b).
Inte heller hir dr utbud och efterfrigan bestimmande for priset,
utan vissa institutionella omstindigheter. En sociolog som utgatt
frin detta perspektiv dr Michel Callon (2021), som utvecklat en

prisformeringsteori.

Callon utgir ifrin teknik- och vetenskapsstudier (STS) och
aktor—nitverksteori (ANT), tvd tvirvetenskapliga teoretiska tra-
ditioner dir den materiella virlden blir viktig for att forstd hand-
lande. Utifrin dessa teorier interagerar materiella objekt och tek-
nologi med sociala och kulturella processer under vilka aktérer och
objekt konstrueras och fir minniskor att agera — de ar performa-
tiva”, foreskriver en viss typ av handling som passar in i situationen.
Objekten ses inte som passiva utan som aktiva aktorer som paverkar
eller fir minniskor att agera pa bestimda sitt (Latour 2015 [2005]). I
detta perspektiv blir det centralt att forstd hur exempelvis diamanter
skapas som en sirskild bestimning av kvalitet — inte endast att den
ar av ldgre eller hogre kvalitet eller huruvida de 4r av naturlig eller
fabriksgjord kvalitet. Genom nitverk av aktorer konstrueras defini-
tionen av diamanter pé ett sitt som ger den kvalitet — och det kan
goras bland annat genom att bestimma priset pd dem.

For Callon ir alltsd marknader inte givna strukturer utan nigot
som aktivt maste konstrueras genom komplexa processer av kalkyle-
ring, klassificering och singularisering. Aktérer och tekniska system
maste definiera vad som siljs, vem som virderar och hur det ska
virderas samt hur de kan jaimf6ras med andra alternativ, innan pris
skapas. Priset pa diamanter, som exempel, 4r enligt Callon (202r1:
288) varken ett resultat av utbud och efterfrigan eller av kvalitet,
utan priset 4r “en strategisk variabel som bestimmer varans kvali-
tet, inte tvircom”. Callon menar att priset dr en del av varans eller
janstens kvalitet — eller till och med att priset dr kvaliteten. Dirfor
handlar prissittning om att definiera — eller kvalificera — varan eller
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tjansten sd att den far avsett pris och att singularisera den, eller att
konstruera den till nagot unikt och virdefullt. Priset 4r inte ett matt
pa varans eller tjinstens virde. Minniskor “koper priset”, inte varan
eller tjdnsten. Priset bide avslojar kvaliteten och bidrar till att skapa
kvalitet. Callons teori berdr bade standardmarknader och status-
marknader — bade fabriksgjorda och naturliga diamanter.

Priset formeras (bestims) tidigt i en varas eller en tjinsts karridr.
Prisformeringen 4r en process som borjar redan nir varan dr en vag
idé i ndgons huvud eller pa ett foretags designavdelning. Processen
omgirdas av maktfrhillanden inom och utanfor organisationen
som medverkar till prisformeringen. Prisformeringen méste ta hin-
syn till de kvantitativa berikningarna av produktionskostnader och
vinstmarginaler, men ocksa kvalitativa bedomningar som fysiska
karakeeristika, estetiska egenskaper och priser pd liknande varor
(Callon kallar analysen av de bada aspekterna for kvalkylering).
Prisformeringen bygger pé sé kallad avkastningshantering grundad
pd avancerade formler att berikna nir och till vem man ska silja for
att fa storsta mojliga avkastning.

Enligt Callon bér vi studera organisationer som designar, imple-
menterar och etablerar priser och fir dem accepterade pd markna-
der. Det handlar om vilka som bedémer kvaliteten pd diamanter,
vilken symbolisk och ekonomisk makt aktorer pA marknaden har att
paverka bedomningen, hur de informerar om diamanters egenska-
per eller hur tillgénglig informationen ir for lekmian. Det ar socio-
logens uppgift att analysera hur berikningar (formler) kommer till
stand, vilka strategier aktdrer anvinder for formlernas implemente-
ring och vilka moraliska, tekniska och politiska effekter de har. En
studie av prisformeringen kriver etnografiska metoder dir forskaren
nira foljer det dagliga arbetet i och mellan organisationer och soker
avkoda det konkreta arbetet med att formera priser. I detta ingar
bade att observera och att intervjua ett urval av akeorer.

I fallet med diamanter finns miktiga aktorer som anvinder stra-
tegier for att prissitta diamanter, bdde for den industriella anvind-
ningen och for juvelmarknaden. Aven pa juvelmarknaden anvinder
siljare numer ofta sig av avancerade formler att berikna nir och till
vilka man ska silja sina produkter for att fi storsta mojliga avkast-
ning. Hir anvinds verktyg som algoritmer som tydligast kom-
mer till uttryck pé interfacemarknader via plattformar pa nitet.
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Verktygen kan ocksi vara analys av kreditinstituts, rankningsinsti-
tuts eller konsumentrorelsers bedémningar av priser. Genom dessa
verktyg rangordnas inte bara priser pa varor och tjanster, utan ocksd
minniskor genom vad de képer eller har rad att kopa.

Ovan sédg vi att Pandora med varumirket Lightbox och Walmart
utifrin strategiska 6verviganden skapat nya marknader genom att
oka andelen fabriksgjorda diamanter i sin forsiljning av juveler i
butik. Men de har ocksa utvecklat forsiljning pa nitet dir verktygen
som ingdr i avkastningshanteringen omfattar diversifierade priser.
Callon studerar sirskilt dessa sd kallade diskriminerande monopol,
som sitter olika priser for olika kategorier av kunder och till och
med for olika individer — exempelvis gors diamanter till ndgot unike
som inte kan reduceras till enbart pris och erbjuds pa liknande sitt av
ménga siljare och riktas till enskilda konsumenter for att maximera
vinsten. Dirfor kan priserna skilja sig mellan individer och olika tid-
punkeer for efterfrigan. Historiske har De Beers och andra kontrol-
lerat utbudet av diamanter for att paverka prisnivierna. Numer har
man, som vi sig ovan, differentierat diamantmarknaden mellan olika
kategorier av kvalitet som traditionellt baserats pa storlek, klarhet,
ursprung och sé vidare kompletterat med diamanternas emotionella
och etiska skillnader mellan naturliga och fabriksgjorda diamanter.
Vissa diamantbolag anvinder auktioner styrda av algoritmer i realtid
(se t.ex. Clara Diamonds u.4.), tidsstyrd forsiljning utifrin sisong,
lagerhillning, konkurrens, kundens geografiska plats — former av
dynamiska prissittningar pa unika diamanter — for att maximera
intikterna genom att rikea sig till en viss kundkategori.

Hir framtrider ett alternative site att forstd och forklara priser
ocksd pa diamanter. Priserna pd diamanter med samma vike, firg,
renhet och slipning kan variera avsevirt pi diamantmarknaden
eller hos enskilda siljare. Priserna kan skilja sig mellan siljare, bero-
ende pa hur képaren har sokt information och beroende pa om de
siljs over disk eller pd nitet. Det handlar ocksd om vilka experter
som bedomt kvaliteten och om deras forméga att skapa fortroende
for de tekniska system med vars hjilp diamanter och diamantpri-
ser kan jaimforas. Detta teoretiska perspektiv ger en forstielse for
hur den strukturella kontexten bakom processerna att fora fram
diamanter till marknaden, pa ett sitt som far kunden att acceptera
priset som ett mtt pa dess kvalitet, ser ut.
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Avslutning: Val av teori —
metod och tillvigagingssitt

Priset pa varor som diamanter péaverkas inte direkt av hur dyra de
ir att framstilla, av deras bruksvirden eller av ekonomiska forhal-
landen som utbud och efterfragan. De bigge sociologiska teorierna
pekar pd andra forklaringar som kompletterar de nationalekono-
miska teorierna, som ofta utgar ifrin rationella val och marknads-
mekanismer. De sociologiska teorierna betonar andra, sociala for-
hallanden, som viktiga for forklaringarna. Sociologisk teori i version
1 fokuserar pa statusrelationer, mening och sociala strukturer som
kan innebira en variation av metoder att avticka vad som tillskrivs
mening av varor som det rider osikerhet om eller vad som anses
virdefullt i relation till vad man sjilv eller andra dger. Det symbo-
liska virdet av varan och dess rykte spelar pd diamantmarknaden en
viktig roll (Beckert & Réssel 2013). Kopare av diamanter letar efter
signaler om symboliskt statusvirde nir de beslutar om de ska kopa
diamanter eller vilka diamanter som ska kopas for att minska osi-
kerhet och ojimférbarhet. De vetenskapliga metoderna att under-
soka hur preferenser formeras och priser uppkommer kan variera
utifrin betoning av specifika vetenskapliga problem och teoretiska
antaganden.

Sociologisk teori 2 utgdr ifrin att nitverk av aktorer och tek-
niska system definierar vad diamanter ir, hur de fors fram till en
marknad med ett visst pris som jimfors med andra diamanter.
Denna teori forutsitter data om hur processerna gar till nir aktorer
definierar diamanter som vara. I analysen ingir en redoggrelse for
hur det gar till att formera priser i alla de olika stegen med de verk-
tyg som anvinds for att féra produkten till marknaden och fa kun-
der att acceptera priset. Det gors bist genom detaljrika etnografiska
beskrivningar av dessa processer, aktorer och hur de relaterar till
tekniska system.

Avslutningsvis presenteras i tabell 1 nedan nagra forenklade jim-
forelsepunkter mellan de tre teoriernas sitt att argumentera for hur
priser kan forstds och forklaras mot bakgrund av hur det vetenskap-
liga problemet formulerats (vad som ska forklaras), utgingspunkter
och antaganden hos den generella teoritraditionen, metodologiskt
tillvigagangssitt, data, urval, datainsamlingsmetod och slutsatser.
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1abell 1. Jamforelser av de teoretiska perspektivens

argumentationslogik
Teoritradition NATIONALEKONOMISK SOCIOLOGISK SOCIOLOGISK
TEORI TEORI 1 TEORI II

Problem Forklarar hur balansen  Férklarar hur prefe- Forklarar hur aktdrer
i utbud och efterfrigan  renser uppkommer och objekt via processer
bestimmer priser. och hur mening och som kalkylering, klassi-

status paverkar pris pA  ficering och singularise-
statusmarknader. ring aktivt konstruerar
pris.

Utgdngspunkt Individer antas vara Individer ingdr (status-) Prisformeringen paver-
rationella som maxi- relationer med varan- kas av institutionella
merar nytta eller vinst  dra och paverkas av och materiella forhal-
utifran sina preferenser.  varandra och samhil- landen, bland annat
Individerna 4r opaver-  let. Priser paverkas sociotekniska system
kade av andra akedrer.  av osikerhet och den som paverkar varors

utstrickning en mark-  och tjdnsters kvalitet.
nad ir en statusmark-
nad.

Metod Metodologisk indivi- Metodologi kan Metodologisk

dualism. variera: Metodologisk ~ kollektivism/holism.
individualism/
kollektivism/holism.

Data Individdata. Status, relationer, Maktstrukeurer, rela-
meningsstrukturer, tioner i prisformerande
sociala strukturer. organisationer.

Urval Statistiskt urval. Kvalitativa och kvanti-  Kvalitativa urval av
tativa urval pa filtet. organisationer som

deltar i prisformerings-
processer.

Datainsamlings- | Register, enkitdata, Historiska data, Etnografi, fallstudier.

metod matematisk model- jimforande analyser,
lering. fallstudier.

Slutsats Utbud och efterfrigan ~ Kvaliteten och innebor-  Priset dr en konsekvens
bestdimmer priset. den av status bestim-  av hur nitverk av akto-

mer priset. rer och tekniska system
definierar vad som siljs,
hur det virderas och
hur det jimférs med
andra alternativ. Priset
bestimmer kvaliteten.
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Inledningsvis hivdades att valet av teori avgor vad man “ser” som
vetenskapliga problem och att vi ser data eller empiri som négonting,.
I kapitlet har tre olika teorier om hur man kan forklara hur pris upp-
kommer med exemplet diamanter presenterats. De formulerar olika
vetenskapliga problem utifrin i samma typ av empiri, men forklarar
dem pa olika sitt. Teorierna “ser” olika saker i samma typ av verklig-
het med olika vetenskapliga problem att forklara och for att prova
forklaringarna krivs varierade metodologiska tillvigagangssitt. De
sociologiska perspektiven tar hinsyn till ekonomiska faktorer men
tillfor relationer och sociala omstindigheter till analysen som kom-
pletterar och fordjupar den ekonomiska forstéelsen av pris.
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